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В руководстве описаны 
основные правила 
использования элементов 
фирменного стиля бренда 
DEEP PINK, а также 
графические концепции 
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ЛОГОТИП



Логотип. Основное начертание 4.

Основной 
логотип
Логотип изначально 
выполненный вручную 
является уникальным.

Построенный из статичных 
модулей, сочетает в себе 
уверенную статику и яркую 
динамику, и ассоциируется 
с эмоциональностью 
и дерзостью.



Логотип. Охранное поле 5.

Охранное 
поле
Логотип построен из модулей 
X и Y, и имеет минимальное 
охранное поле, равное Y 
по всем сторонам.

Для удобства чтения 
установлен минимальный 
размер для экранов 28px 
в высоту, и 10мм в высоту 
для печати.
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Логотип. Модули 6.

Допускается размещение 
логотипа, когда он выходит 
за границы видимой области 
или располагается 
«стык-в-стык».

Допускается перемещение 
модулей друг под друга 
для создания графической 
рекламной продукции.

Допускается разворот 
логотипа и модулей на 90° 
строго справа налево.
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Логотип. Основные цвета 7.

Цвет 
логотипа
Основной цвет логотипа 
насыщенный красно-
оранженый. 

Эта версия может быть 
использована на любых 
светлых цветах, 
предусмотренных 
фирменным стилем, а также 
на черном, белом и оттенках 
серого.



Логотип. Основные цвета 8.

Цвет 
логотипа
Дополнительный цвет 
логотипа очень светлый 
нежно-розовый. 

Эта версия может быть 
использована на розовом 
и красно-розовом цветах, 
предусмотренных 
фирменным стилем.



Логотип. Монохромные версии

Фирменным стилем 
предусмотрены три 
дополнительные 
монохромные версии 
логотипа: черная, белая 
и темно-серая.

Использование других 
оттенков серого запрещено.

Градацию светло-серых 
оттенков можно использовать 
для фона размещения этих 
версий логотипа.
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ЦВЕТА



Цвета. Основные цвета 11.

Основные 
цвета
Цветовая палитра является 
олицетворением названия 
бренда.

Цвета можно комбинировать 
в более нежную или более 
дерзкую сторону, тем самым 
создавая многогранный образ 
бренда.

RGB
HEX

239 30 75
#EF1E4B

CMYK
Pantone 1788 C

0 98 66 0

RGB
HEX

254 186 200
#FEBAC8

CMYK
Pantone 182 C

0 34 7 0

RGB
HEX

255 228 233
#FFE4E9

CMYK
Pantone 705 C

0 13 2 0

RGB
HEX

227 28 121
#E31C79

CMYK
Pantone 213 C

5 98 20 0



Цвета. Монохром 12.

Оттенки 
серого
Фирменным стилем 
предусмотрено 
использование градаций 
серого, а также комбинация 
этих оттенков с основными 
цветами для большей 
выразительности образа 
бренда.

RGB
HEX

20 23 26
#14171A

CMYK
Pantone Black 7 C

76 68 63 78

RGB
HEX

170 184 194
#AAB8C2

CMYK
Pantone Cool Gray 7 C

34 20 18 0

RGB
HEX

225 232 237
#E1E8ED

CMYK
Pantone  Cool Gray 3 C

10 4 4 0

RGB
HEX

245 248 250
#F5F8FA

CMYK
Pantone  Cool Gray 1 C

3 1 1 0

RGB
HEX

255 255 255
#FFFFFF

CMYK 0 0 0 0

RGB
HEX

101 119 134
#657786

CMYK
Pantone Cool Gray 9 C

65 46 37 8



Цвета. Градиенты 13.

Градиент 
SOFT
Градиент SOFT является 
аналогичным мягкому 
голографическому эффекту.

Можно использовать с любой 
комбинацией основных 
цветов бренда.

RGB
HEX

157 249 234
#9DF9EA

CMYK
Pantone 9524 U

32 0 16 0

RGB
HEX

149 231 251
#95E7FB

CMYK
Pantone 9464 U

35 0 3 0

RGB
HEX

195 190 253
#C3BEFD

CMYK
Pantone 942 U

22 24 0 0

RGB
HEX

242 142 220
#F28EDC

CMYK
Pantone 237 U

9 51 0 0

0 %

45°

50 % 100 %80 %



Цвета. Градиенты 14.

Градиент 
BRIGHT
Градиент BRIGHT является 
аналогичным очень яркому 
голографическому эффекту.

Можно использовать с любой 
комбинацией основных 
цветов бренда.

RGB
HEX

255 198 0
#FFC600

CMYK
Pantone 7548 C

0 11 100 0

RGB
HEX

228 103 24
#E46718

CMYK
Pantone 4010 C

6 73 100 0

RGB
HEX

162 12 188
#A20CBC

CMYK
Pantone 2592 C

50 91 0 0

RGB
HEX

239 30 75
#EF1E4B

CMYK
Pantone 1788 C

0 98 66 0

0 %

45°

40 % 80 % 100 %



ПАТТЕРНЫ



Паттерны. Wave 16.

Паттерн
WAVE Паттерн WAVE берет свое 

начало из береговой линии 
моря. 

За счет своей 
минималистичности паттерн 
идеально подойдет 
для размещения на нем текста 
или сложной графики, 
например детальной 
фотографии. 



Паттерны. Wave 17.

Паттерн WAVE можно 
использовать только 
в горизонтальном положении. 

Допускается частичная 
обрезка паттерна, в этом 
случае ориентируйся 
на визуальные подсказки 
с этой страницы.



Паттерны. Foam 18.

Паттерн
FOAM Паттерн FOAM вдохновлен 

морской пеной и цветными 
от бомбочек разводами 
в ванне. 

За счет своей динамчности 
может быть использован 
для различных веб-ресурсов 
и на носителях бренда.



Паттерны. Foam 19.

Паттерн FOAM можно 
использовать 
в горизонтальном 
и вертикальном положениях. 

Допускается частичная 
обрезка паттерна, в этом 
случае ориентируйся 
на визуальные подсказки 
с этой страницы.



ШРИФТЫ



Шрифты. Основные шрифты 21.

Основные 
шрифты
Фирменные шрифты RF Dewi 
Expanded и Montserrat.

Удобно читаются как 
на экране, так и ри печати, 
а за счет размашистости 
подчеркивают яркий 
характер бренда.

Оба шрифта имеют 
кириллическую и латинскую 
версию, что делает 
их удобными 
для масштабирования 
бренда.

Шрифты используются 
каждый в одном начертании, 
что позволяет нас не думать 
о параметрам, но при этом 
не ограничивать себя 
размерами.



Шрифты. RF Dewi Expanded 22.

АБВГДЕЁЖЗИЙКЛМНО
ПРСТУФХЦЧШЩЪЫЬЭ
ЮЯ

абвгдеёжзийклмнопрс
туфхцчшщъыьэюя

ABCDEFGHIJKLMNOPQ
RSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqrstuv
wxyz

1234567890 
!@#$%^&*()_+



Шрифты. Montserrat 23.

АБВГДЕЁЖЗИЙКЛМНОПРСТУ
ФХЦЧШЩЪЫЬЭЮЯ

абвгдеёжзийклмнопрстуфхцч
шщъыьэюя

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUV
WXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

1234567890 !@#$%^&*()_+



Шрифты. Montserrat 24.

В случае невозможности 
использования шрифта 
RF Dewi Expanded, 
мы рекомендуем 
использовать шрифт 
Montserrat в начертании Black.

АБВГДЕЁЖЗИЙКЛМНОПРСТ
УФХЦЧШЩЪЫЬЭЮЯ

абвгдеёжзийклмнопрстуфх
цчшщъыьэюя

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUV
WXYZ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

1234567890 !@#$%^&*()_+



КОНЦЕПТ 
УПАКОВКИ



Концепт упаковки. Упоковка на старте 26.

Для старта бренда мы 
разработали концепт 
упаковки, которая была 
бы проста в производстве 
и при этом выделяла бы 
продукт среди конкурентов — 
черный матовый зип-пакет 
и глнцевая яркая наклейка 
с фирменным градиентным 
паттерном FOAM.

Упаковка 
на старте





Концепт упаковки. Развитие бренда 28.

В этой упаковке используется 
зип-пакет ярким розовым 
голографическим эффектом 
и минималистичная наклейка 
с паттерном WAVE.

Может быть использована 
для продукции с необычными 
или сладкими ароматами.

Развитие 
бренда





Концепт упаковки. Развитие бренда 30.

Для второй упаковки 
используем матовый 
зип-пакет нежно-розового 
цвета и глянцевую наклейку 
с паттерном FOAM, либо 
делаем блестящее покрытие 
на самом паттерне.

Такая упаковка идеально 
подойдет для косметики 
с более классическими 
цветочными и тонкими 
ароматами.

Развитие 
бренда




